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Muchas organizaciones
tienen buenos
productos, buenos
servicios y buenas
iIntenciones.

Los mensajes se dispersan

Las campanas pierden coherencla




=l problema en
020 no es la talta
de comunicacion.

oiho la faifgde
clariaad estrategica




Estrategia de e S Gl i 5 - .' e Marfketing



L_.as marcas mas fuertes no
son las que mas hablan.

Son las que tienen clariaaa
sopre o gue realmente importa.



. S Eschchamos
. — Definimos prioridades
. tonsbruilos clakici g

. Ejecutamos con coherencia




|_ O que ayudamos



GOP16

CALI-COLOMBIA

Paz con la Naturaleza

Capacidad creativa
para momentos de
alta exigencia

red %%Z

Comunicar temas
complejos con
claridad

Unaempresa PROMIGAS

Informacion clave
comunicada con
agilidad

CANMACOL

N e v e et ot o

Eventos mas
conectados con el
gremio

Clinica
Imbanaco

arupo ®quironsalud

Consistencia y alineacion
institucional en procesos
de evolucion de marca



.~ aceroscoL

L " la compania de sus aceros

Mejor alineacion entre
marca, clientes y equipo
interno

uila
Por tu progreso, todo

Comunicacion mas clara y
consistente

\Vlayor conexion
con el mercado

Comunicacion que genera
emocion y recordacion

Tecnologia Ambiental

Campanas con
direccion estratégica



NOS enfocamos en ayudar a las
empresas a comunicar lo correcto,
con claridad, coherencia y
amplificando el mensaje hasta
consegulr los resultados esperados.



TECAM

EEPCRLE S arEe

B el e

Transformar un ciclo de charlas técnicas en una
plataforma capaz de posicionar a TECAM como

referente del sector a nivel nacional e internacional.

Lodue rorialceinos

|_a claridad y consistencia de una plataforma
de posicionamiento técnico.

Resultado

Un programa con identidad propia, mayor

posicionamiento y participacion de aliados globales.

Pooe

EXPER

gco TECAM

EVOLUCION DE LA CLIMATIZACION

El futuro del confort comienza hoy: conoce
las tendencias, tecnologia y conocimiento que
estan redefiniendo el sector. Un encuentro
con los grandes expertos que impulsan la
innovacion en climatizacion.

Ventilacion (3% Aire Control _
v Filtracién A Acondicionado de Humedad Calentamiento



TRS PARTES

e nrouecior tecniCu (LIl rca ulsihie

FlRero

Convertir a TRS en una marca mas visible,
reconocida y conectada con su mercado a nivel
nacional.

Lo gue fortalecimos

La consistencia visual y estratégica de la
comunicacion de marca.

Resultado

\ayor presencia de marca, y una comunicacion
mas solida y coherente.

TRS trspartes

Bienvenido

<

Disfruta de nuestros
beneficios exclusivos:

@ Premios por tus
compras

Capacitaciones
(%E'j‘ con Academia TRS

Soporte técnico
*% | permanente

‘ Kits de marketing
- para uso diario

d D i iTe i
‘ Invitacién a ferias
Linea directa

@ ‘ de comunicacion

Vive la experiencia
de ser parte de nuestra
comunidad VIP

v Q v

2026 ,,%
EL PARTIDO

Descuentos, conocimientos, /) _ EYORK" %‘!;
premios. Tu cancha es 1 \ T
Dias Azules TRS.




IMIBANACO

Comunicacion alineada con una transformacion
institucional internacional

El Reto

Acompanar los procesos de comunicacion de una de las
instituciones de salud mas reconocidas del pais durante
una etapa de transformacion y alineacion internacional
tras su integracion al grupo Quironsalud.

Lo que fortalecimos

a consistencia y adaptacion de la comunicacion
institucional bajo estandares internacionales de
marca y percepcion.

Resultado

Mas de 18 afnos de relacion continua acompanando
procesos de comunicacion institucional, evolucion de
marca y alineacion estratégica en diferentes etapas
de crecimiento y transformacion.




AR ID

Capdaeidag de elecliclon g
momentos de alta exigencia

FLhe e

Apoyar procesos de comunicacion en un contexto
de alta demanda, velocidad y exposicion
internacional.

Lo gue fortalecimos

Capacidad de creacion, adaptacion y
produccion en contextos de alta exigencia.

Resultado

Mayor capacidad de respuesta, soporte estratégico
y agilidad comunicacional.
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EXperiencia construida en entornos de

alta exigencia.

Salud Energia Construccion

Industria Alimentos Finahzas



SERVICIOS

Seus Campanas e
Sy S i) Estrategia didital
institucional posicionamiento

Performance

Diseno web marketing



<Www.hopefor‘depr‘ession.org> ( www.womenintouch.org >

< www.b-altman.com > < Wwww.openrealtymiami.com >

www.trspartes.com/
< Www.nutre.co > < expertos-en-climatizacion-b2b >




Trabajamos mejor con empresas que...

R ieean PasUiitaqos

medibles
Estan dispuestas a Necesitan ver resultados en el
incorporar corto plazo y construir marca

nueovas herramientas a largo plazo



Reinvent|H|ealth



Reinvent nacio en 2008 trabajando con el Centro Méedico Imbanaco.
Hoy concentramos nuestra experiencia en salud en Reinvent Health, nuestra

practica especializada para organizaciones de salud y ciencias de la vida.



Una marca de salud no es una

marca cualquiera.



SU reputacion se construye durante
aNnos. Sus decisiones atectan pacientes,
medicos, familias y equipos. Y crecer
NO consiste simplemente en conseguir
mas leads.



-UNDADORES

Augusto [aramillo
Co-founder & Managing Director

Estratega de marca y comunicacion y cofundador de Reinvent. Actualmente
lidera el desarrollo estratégico de Reinvent, Reinvent Health y DFA, un servicio
white label para agencias de mercadeo del sector salud.

Carlos Guerra

Co-founder, Planner y Creative Director

Cofundador y director creativo de Reinvent. Lidera el desarrollo creativo de
marcas, storytelling y sistemas de comunicacion.




Nuestra historia en salud
comenzo con la frustracion de
tener una mala campana.

Hace tiempo, antes de Reinvent, Carlos y yo estabamos afanados, trabajando en una
campana para una marca de gaseosas, en una agencia multinacional en Bogota, ya se
acercaba el momento de presentarle al cliente, se me notaba el mal genio porque la
campana no estaba buena. Y Carlos me dijo:

[Fresco, no te estreses gue no estamos salvando viaas!



Esa era la cruda realidad de un par de publicistas que querian “triunfar
profesionalmente, pero que por dentro sabian que no habia un proposito de peso detras
de lo que hacian. Ese comentario ironico pero cierto, era aun mas acido al venir del hijo

de un médico diciéndoselo a otro publicista que tampoco siguid los pasos de medicina
de su papa. Ese dia reconoci que pude haber estudiado algo mas util, aunque ya tocaba
seguir adelante con lo que se tenia.

Y como en carrera larga hay desquite, aqui estamos, ese mismo par de publicistas
asumiendo el reto de convertir a Reinvent Health, en el mejor aliado de marketing para
las organizaciones lideres de la salud en Latinoamérica. Esta grande el reto, pero por lo

menos ya hay un proposito que no solo nos emociona a los fundadores sino a un
maravilloso equipo.

St bien aun no estamos salvando vidas, estarnos
naclendo equipo con los que St lo hacen.



HEMOS HECHO

- Clinica Imbanaco

- Coomeva M

edicina Prepagada

- Coomeva EPS

- Clinica Uro

ogica Salus

- Clinica Fiore
- Clinica de Oftalmologia de Cali

- Red Papaz

- Fundacion la Divina Providencia
- Fundacidon Quirdn Salud

- Dr. Diego Valencia
- Dra. Paola Kafuri
- Dr. Danilo Campo

-QUIPO CON:

. Dra. Angela Villegas
- Dra. Emilse Medina
- Dr. Xavier Sanchez

- Fundacion Ninos sin Alergias

- Endosalud IPS

- HDRF. Hope For Depression Research Foundation
- Orthoplan

- Laboratorios dgb

1@

- Laboratorios Allers

- Fundamor

- Comerlat Pharmaceutical



Como trabajamos importa tanto como lo gue hacemos.

Gran Diserio

El buen diseno hace las
ideas mas claras y
memorables.

L. a Verdad [rabajo Duro

|_as buenas ideas

En todo. Innegociable. necesitan trabajo.

Etica |
Construimos buenos Velocidad
negocios de la manera Nos movemos rapido

correcta. sin sacrificar criterio.



Creemos que la vida es el mayor regalo y creemos
gue una buena informacion, bien transmitida, puede
ayudar a salvar vidas.

Por eso trabalamos con organizaciones
dedicadas a prevenir enfermedades,
recuperar la salud y mejorar la vida de
las personas.



ColveErsanos



Reinvent

Comunicacion estratégica



